
Stadt Duisburg

Citymanager Meiderich



Meiderich im Jahr 2020
Von der Vision zur Realität

Ideen für den 
Einzelhandelsstandort
Von-der-Mark-Straße



Vom Werbering zum M.C.M.



Einzelhandelsstandort
Von-der-Mark-Straße



Was war zu tun,
was haben wir bereits getan?

• Gründung des M.C.M.
• Bildung von Arbeitskreisen 

- Handel 
- Kultur
- Immobilien
- öffentlicher Raum

• Seit 02.07.2007 Einsatz eines Citymanagers zur 
Unterstützung der Arbeitskreise und des M.C.M.



Situation Von-der-Mark-Straße
Einflussfaktoren auf die Entwicklung

• Veränderung der Bevölkerungsstruktur
-Stagnation des Bevölkerungsanteils !!!!!!
-erhöhter Bevölkerungsanteil mit
Migrationshintergrund

-älter werdende Gesellschaft
• Einkaufszentren in unmittelbarer Nähe
• Konjunktur /Arbeitsmarkt



• Frauen/Männer 40+
• Singlehaushalte
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Zielgruppendefinition



Neun-Feld-Matrix



Start des Umsetzungsprozesses

Bildung eines Geschäftsbereiches durch:
• Einsatz einer Sekretärin
• Einsatz eines Cityhausmeisters



Homepage M.C.M



Weitere Handlungsschritte

• Erstellung einer Broschüre zur Ansprache der 
Immobilienbesitzer

• Entwurf eines Gewerbe/Immobilienkatasters zur 
Festlegung des Branchenmixes

• Leerstandsmanagement



Standortanforderungen generell

Flächen-
management

Center/City-
management

ErreichbarkeitKaufkraft

KundenstrukturBranchenmixEinzugsbereichVerkehrsführung



Standortanforderungen
einzelner Unternehmen

• Deichmann
• Hussel
• C & A
• Alex-Gastro



Standortsicherung durch 
Branchenmix



Warum ist ein Branchenmix wichtig?

Sinkende
Attraktivität

Verringerung
des Angebotes

Abwanderung
Von Kunden

Umsatz-
rückgang

Immobilien-
Leerstand

VerfallErschwerte
Neuansiedlung



Wo vorher Leben war...



...da herrscht nun der Verfall



Ist-Zustand des Branchenmixes
auf der Von-der-Mark-Straße
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Verbesserung des Branchenmixes



Verbesserung des Branchenmixes
durch....

• ...Ansiedlung eines Magnetbetriebes, z.B.

• Daraus resultiert die Ansiedlung weiterer 
Unternehmen im Umfeld



Hierzu bedarf es...

• der Vorhaltung geeigneter Flächen 
• bestehende Leerstände schnellstens einer 

standortgerechten Nutzung zuführen
• der Erarbeitung eines optimalen 

Leerstands/Flächenmanagements 



Hierzu erforderlich ist....

• die Abstimmung eines Konzeptes mit den 
Immobilieneigentümern

• die Aufnahme aller wichtigen 
Objektdaten mittels Erhebungsbogen

• die Erstellung eines Fluktuationskataloges
• die Entwicklung eines Standortkonzeptes
• eine optimale Öffentlichkeitsarbeit
• Präsentation der Angebote in den Medien



Vermeidung von Leerständen durch 
„Markenbildung“

„Um im Wettbewerb mit großen Einkaufszentren
bestehen zu können, muss eine Einkaufsstraße zu
einer unverwechselbaren , glaubwürdigen und
attraktiven Marke werden“.



Wie definiert sich der Begriff Marke?

„Ein in der Psyche des Konsumenten und 
sonstiger Bezugsgruppen fest 

verankertes unverwechselbares 
Vorstellungsbild von einem Produkt oder 

einer Dienstleistung“
(Professor Meffert)



Wie funktioniert das?

Werbeslogans wie z.B. „Meiderich das größte Dorf
Preußens“, Bildzeichen, Logos und Maskottchen ,
können vermarktet werden...

beispielsweise...



„Die Meidericher Kunstmeile“



...oder „Von-der-Mark-Straße, die Straße 
der Begegnung und Kommunikation“



Weitere entscheidende Faktoren zur 
Bildung einer Marke sind....

• Infrastruktur (Erreichbarkeit, Parkplätze, 
Wegweiser, etc.)

• Attraktionen (Veranstaltungen, Kultur, 
Freizeitangebote)

• Menschen (der Besucher muss entsprechend 
angesprochen werden)



Weiteres Vorgehen

• Ansprache der Immobilieneigentümer
• Aufzeigen der Vorteile des Standortes Meiderich 

um geeignete Magnetbetriebe heran zu holen



„Meiderich, liebenswert, lebenswert 
und immer einen Einkauf wert“
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