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Meiderich im Jahr 2020
Von der Vision zur Realitat
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Vom Werbering zum M.C.M.




Einzelhandelsstandort
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Was war zu tun,
was haben wir bereits getan?

e Grindung des M.C.M.

e Bildung von Arbeitskreisen
- Handel
- Kultur




Situation Von-der-Mark-Straf3e
Einflussfaktoren auf die Entwicklung

e Veranderung der Bevolkerungsstruktur

-erhohter Bevolkerungsanteil mit
Migrationshintergrund




Zielgruppendefinition

e Frauen/Manner 40+
e Singlehaushalte

@ 00 - 18 Jahre

m 18 - 35 Jahre
0 35 - 55 Jahre

055 - 65 Jahre
W 65 und alter




Neun-Feld-Matrix
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Start des Umsetzungsprozesses

Bildung eines Geschaftsbereiches durch:
e Einsatz einer Sekretarin




Homepage M.C.M
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Herzlich Willkommen!

Duisburg-Meiderich

Die Stadt Duisburg unterteilt sich in sieben Stadtbezirke; einer
hiervon ist Meiderich/Beeck, der sieben Ortstaile umfasst.

Mittelmeiderich ist hierbei der zweit bevolkerungsstarkste Ortsteil.
Die Lebensader und wichtigster Einzelhandelsstandort sowohl des
Ortsteils als auch des Stadtbezirks ist die Von-der-Mark-Strafie.

Das breit gefacherte Angebot, welches durch vielfaltigen
Einzelfachhandel gepragt ist, bildet zusammen mit den ansassigen
Dienstleistungen sowie den dffentlichen Einrichtungen das Gesicht
des Standortes funktional aber auch stadtebaulich.

Sehenswiirdigkeiten [%

Fur ein enormes Freizeitangebot sorgen schon rund 100 Sport- und Kulturvereine, dazu eine

hervorragende Sportstattenversorgung. Die bereits vorhandenen Grin- und Erholungsgebiete
wie z.B. Ruhraue, Stadtpark und Ingenhammshof wurden durch brachfallende Industrieflachen
noch erganzt.

Dies kam insbesondere der Umwelt zugute, da sich hier wieder zahlreiche, teilweise sogar
seltene Tier- und Pflanzenarten ansiedeln konnten. Beispiele hierfur sind der Landschaftspark
Duisburg-Nord, die ehemaligen Halden Styrumer Str. und Hagenshof sowie das frihere
Thyssengelande Meiderich-Berg.
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Weitere Handlungsschritte

e Erstellung einer Broschiure zur Ansprache der
Immobilienbesitzer

e Entwurf eines Gewerbe/Immobilienkatasters zur
Festlegung des Branchenmixes




Standortanforderungen generell

Verkehrsfiihrung | Einzugsbereich Branchenmix Kundenstruktur
Kaufkraft Erreichbarkeit Center/City- flichen;
management management




Standortanforderungen
einzelner Unternehmen

e Deichmann
e Hussel
e C&A




Standortsicherung durch
Branchenmix




Warum ist ein Branchenmix wichtig?

Sinkende :> Verringerung :> Abwanderung
Attraktivitat des Angebotes Von Kunden

Umsatz-
riickgang

Erschwerte Immobilien-
- Verfall -
Neuansiedlung Leerstand




Wo vorher Leben war...




.da herrscht nun der Verfall




Ist-Zustand des Branchenmixes

auf der Von-der-Mark-StraBBe

12,00%

10,00%

8,00%

6,00%

4,00%




Verbesserung des Branchenmixes
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Verbesserung des Branchenmixes
durch....

e ..Ansiedlung eines Magnetbetriebes, z.B.




Hierzu bedarf es...

e der Vorhaltung geeigneter Flachen

e bestehende Leerstiande schnellstens einer
standortgerechten Nutzung zufiihren




Hierzu erforderlich ist....

e die Abstimmung eines Konzeptes mit den
Immobilieneigentiimern

e cdie Aufnahme aller wichtigen
Objektdaten mittels Erhebungsbogen

e die Erstellung eines Fluktuationskataloges




Vermeidung von Leerstanden durch
+~Markenbildung”

»Um im Wettbewerb mit groffen Einkaufszentren
bestehen zu konnen, muss eine Einkaufsstralfe zu
einer unverwechselbaren , glaubwiirdigen und
attraktiven Marke werden”.




Wie definiert sich der Begriff Marke?

. Ein in der Psyche des Konsumenten und
sonstiger Bezugsgruppen fest
verankertes unverwechselbares
Vorstellungsbild von einem Produkt oder

V/4




Wie funktioniert das?

Werbeslogans wie z.B. , Meiderich das gréf3te Dorf
PreulBens“, Bildzeichen, Logos und Maskottchen,
kénnen vermarktet werden...




_Die Meidericher Kunstmeile”
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...oder ,Von-der-Mark-Strae, die StraBe
der Begegnung und Kommunikation”

S




Weitere entscheidende Faktoren zur
Bildung einer Marke sind....

e |Infrastruktur (Erreichbarkeit, Parkplatze,
Wegweliser, etc.)

e Attraktionen (Veranstaltungen, Kultur,
Freizeitangebote)




Weiteres Vorgehen

e Ansprache der Immobilieneigentiimer

e Aufzeigen der Vorteile des Standortes Meiderich
um geeignete Magnetbetriebe heran zu holen




_Meiderich, liebenswert lebenswert
und immer einen Einkauf wert”
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